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STATUS ARCHEO ROUTE LIMBURG 
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1. DOELSTELLING

2. HET PRODUCT ARCHEO ROUTE

3. 3 PIJLERS MET STATUS

4. VOORUITBLIK TOT 1-7-22



Zichtbaar en bereikbaar maken van 

archeologische vondsten in Limburg

“Limburg is de rijkste archeologische 

provincie van Nederland”

Maak deze rijke historie (op innovatieve 

wijze) zichtbaar en bereikbaar voor het 

publiek. 

1. DOELSTELLING PROVINCIE LIMBURG



3 Hoofdelementen

• Website archeoroutelimburg.nl
• Landmark op locatie
• App voor beleving verhaal op locatie

2. HET PRODUCT ARCHEO ROUTE



Archeoroutelimburg.nl

-IN 3 TALEN-

O n l i n e  p l a t f o r m



S p e e r  a l s  

l a n d m a r k



T e g e l  a l s  

l a n d m a r k



-IN 3 TALEN-

A p p

Archeo Route Limburg 2.0



S TO RY T E L L I N G

B e l a n g r i j k s t e  e l e m e n t  i s  

h e t  v e r h a a l  a c h t e r  d e  

v o n d s t .  D i t  w o r d t  v i a  

v i d e o  ( i n  3  t a l e n )  v e r t e l d  

i n  m a x i m a a l  1 , 5  t o t  2  

m i n u t e n .

F e a t u r e s  A p p



A R C H E O L O O G  

B E G E L E I D T  J E

A r c h e o l o o g  k o m t  i n  A R  e n  

3 D  i n  b e e l d  e n  b e g e l e i d  j e  

g e d u r e n d e  d e  h e l e  

b e l e v i n g .

F e a t u r e s  A p p



M É T  O F  Z Ó N D E R  A R

D e  k e u z e  o m  h e t  v e r h a a l  

t e  b e l e v e n  m e t  o f  z o n d e r  

A R  m a a k t  t o e g a n g  v o o r  

i e d e r e e n  b e r e i k b a a r.

F e a t u r e s  A p p



S P E L E L E M E N T  - A R C H E O G O

Ve r z a m e l  j e a r t e f a c t e n

• O v e r z i c h t v a n a l l e

v e r z a m e l d e v o o r w e r p e n

• E x t r a  i n f o  o v e r  h e t  

g e v o n d e n  o b j e c t



1. Goed product

2. Voldoende locaties

3. (Gezamenlijke) Marketing

3. DRIE PIJLERS VOOR SUCCES 



1. DOEL – REALISATIE VAN EEN GOED PRODUCT. 

MET REALISATIE ARCHEO ROUTE APP 2.0 GELUKT. 

APP IS INTUÏTIEF BRUIKBAAR IS, INNOVATIEF EN SCHAALBAAR IN IEDERE VORM. 

DAARNAAST UITBREIDBAAR EN VOORBEREID OP NIEUWE ADD-Ons
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1. DOEL – REALISATIE VAN EEN GOED PRODUCT. 

We zitten echter niet stil.

Plannen m.b.t. product in 2022

Aansluiting op educatie met de Timebox

Timebox sluit aan op de tijdlagen die in het onderwijs worden gegeven.

Is a.h.w. een digitale kijkdoos van vroeger.

Uitbreiding met product “fietsroute volwaardig opgenomen in de Archeo Route

app”. 

Voor wandelroutes is dit al het geval.



2. VOLDOENDE LOCATIES OM VOLUME TE HEBBEN 

MET 67 LOCATIES OVERAL IN LIMBURG IN DE BUURT BEREIKBAAR
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2.  VOLDOENDE LOCATIES 

We zitten ook hier echter niet stil.

Plannen m.b.t. aantal locaties in 2022

Afronding van project Ode-aan-de-Maas (wordt nog nader toegelicht)

Nog bijplaatsen van 5 locaties tussen 12 april en 19 juni 2022.

Uitbreiding met Fase 10 

Productie van deze 6 locaties is gestart. Deze kunnen vanaf medio mei geplaatst

en ingezet worden. E.e.a. in afstemming met de betreffende gemeentes.



3. MARKETING

NU TIJD RIJP OM AANDACHT VOL OP MARKETING TE RICHTEN



Algemeen | Market ing

A r c h e o Ro u t e i n i t i e e r t  z e l f  d i v e r s e  p r o v i n c i e - b r e d e  m a r k e t i n g  c a m p a g n e s .  

I n d i v i d u e l e  A r c h e o  Ro u t e  l o c a t i e s  e n  v e r h a l e n  l i f t e n  m e e  o p  d e z e  

c a m p a g n e s .  

A r c h e o  Ro u t e  w o r d t  b r e e d  g e d r a g e n  e n  o n d e r s t e u n d  d o o r  a n d e r e  p l a t f o r m e n  

z o a l s  d e  L i m b u r g s e  D M O ’s ,  d e e l n e m e n d e  g e m e e n t e s ,  c u l t u r e l e  i n s t a n t i e s  

( o . a .  h e e m k u n d e  v e r e n i g i n g e n ) ,  p r o v i n c i e  L i m b u r g ,  e t c …

D a a r d o o r  k r a c h t i g e  z i c h t b a a r h e i d  e n  p r o m o t i e ,  p r o v i n c i e  b r e e d

H i e r v o o r  i s  s t r u c t u r e e l  b u d g e t  e n  m a n k r a c h t  b e s c h i k b a a r



Middelen  | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?

WEBSITE

ARCHEOROUTEL IMBURG.NL 

DOEL: INFORMEREN EN VERWIJZEN  



Middelen | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?

PROMOTIE -

COMMERCIAL 

KORTE WERVENDE VIDEO 

VAN PAKWEG 30 

SECONDEN. 



ONLINE PLATFORM

SOCIAL MEDIA

FACEBOOK

INSTAGRAM

WEKELIJKS DIVERSE POSTS, DELEN 

VAN ARCHEO INFO VAN ANDERE 

LIMBURGSE PLATFORMS ZOLS LGOG

Middelen | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



OFFL INE MEDIA

ANSICHTKAART

STROOIGOED EN TEASER BIJ MET 

NAME LOGIESVERSTREKKERS –

BIBLIOTHEKEN – GEMEENTES – VVV’S 

IN HEEL LIMBURG. 

Middelen | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



OFFL INE MEDIA

A4 POSTER

BEDOELD TER ONMDERSTEUNING VAN 

DE ANSICHTKAART. DEZE VALT MEER 

OP EN KAN ALS TEASER FUNGEREN OM 

DE ANSICHTKAART MEE TE NEMEN.  

Middelen  | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



OFFL INE MEDIA

POSTERS 70X100 CM 

KARTONNEN ARCHEOLOOG

BEDOELD OM TIJDENS PROMOTIEDAGEN 

(LIMBURGSE ARCHEOLOGIE DAG – NATIONALE 

ARCHEOLOGIEDAGEN…) ALS BLIKVANGER TE 

DIENEN. ANDERS PERMANENT IN DIVERSE VVV 

VESTIGINGEN ZICHTBAAR.  

Middelen  | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



OFFL INE MEDIA

GEMEENTEL IJKE 

BELEVINGSROUTE

vanaf  4  locat ies

V e r b i n d i n g  v a n  d e  p u n t e n  t o t  e e n  l o k a l e  

w a n d e l r o u t e  o f  f i e t s r o u t e

E x t r a  p r o m o t i e  o p  d e  A r c h e o r o u t e - w e b s i t e  e n  o p  d e  

w e b s i t e  v a n  H a r t  v a n  L i m b u r g

E x t r a  p r o m o t i e  v i a  e e n  a p a r t e  b r o c h u r e  – t e  

v e r s p r e i d e n  v i a  V V V ’ s e n  t o e r i s t i s c h e  b e d r i j v e n  

( c a m p i n g s / p a r k e n  e t c )

A c t u e e l  i n :

G e m e e n t e  R o e r m o n d  - G e m e e n t e  W e e r t

G e m e e n t e  M a a s g o u w

I n  2 0 2 2  o o k  i n :

G e m e e n t e  G e n n e p  - G e m e e n t e  R o e r d a l e n

G e m e e n t e  L e u d a l  - 5 x  O d e - a a n - d e - M a a s  f i e t s r o u t e

Middelen | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



Archeoroute merk  

De naam Archeoroute in  combinat ie  met  het  logo  

z i jn  a l s  Benelux  merk  gedeponeerd.

Middelen  | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



Gemeente l i jke  be lev ingsroute  
“ Ro e rm o nd  v a r i a n t ”

S p e c i a l e  r o u t e  m e t  e x t r a  t o e v o e g i n g e n .  

Ro u t e  i s  d i r e c t  z i c h t b a a r  e n  h e r k e n b a a r  i n  

d e  a p p .

Middelen  | Market ing

Welke  m i dde l en  z i j n  e r  a l  a anwez i g ?



Project  Ode-aan-de-Maas

Do e l

Rea l i s a t i e  v an  10  A rcheo Ro u te  l o ca t i e s  o p  p l aa t s i n g  l an g s  de  Maa s  

waa r  i n  he t  kade r  van  de  Maa swerken  a r cheo lo g i e  i s  g evo n den

Sam en werk in g  tu s sen  R i j k swa te r s t aa t ,  de  R i j k sd i en s t  vo o r  he t  

Cu l tu ree l  E r f go ed ,  P ro v i n c i e  L im bu rg ,  he t  L im bu rg s  Mu seu m  en  

L im bu rg  Ma rke t i n g

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



Pro jec t  Ode -aan -de -Maa s

L o o p t i j d :  o k t o b e r  ‘ 2 1  t o t  j u l i  ‘ 2 2

E e r s t e  5  l o c a t i e s  g e r e a l i s e e r d .

G e n e r e r e n  v e e l  p u b l i c i t e i t  v o o r  A r c h e o

Ro u t e  L i m b u r g

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



Pro je c t  O de - a a n -de -Ma a s

To e v o e g i n g  5  f i e t s r o u t e s  

C o m b i r o u t e  A r c h e o l o g i e  e n  e r f g o e d

O p  A r c h e o l o c a t i e s  A r c h e o Ro u t e  a p p  

b e l e v i n g

O p  p l e k k e n  o n d e r w e g  i n f o r m a t i e v e  

b e l e v i n g  v a n  e r f g o e d  i n  b e e l d  e n  

g e l u i d .

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



QR-CODE

TO EVO EG IN G  VA N  QR -

CO DE  O P  SPEER  

VERGROOT CA L L -TO -

A CT IO N  B ERE IDHE ID .

D e z e  z i j n  t o e g e v o e g d  v a n a f  

v a n  F a s e  8 .  D o e l  i s  o m  o o k  

d e  l o c a t i e s  v a n  F a s e  1  t / m  

7  i n  d e  t o e k o m s t  v a n  e e n  

Q R - c o d e  t e  v o o r z i e n .  

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



Archeo Ro u te  l o ca t i e s  

t o evo egen  i n  Go o g le  

p l a ce s /m aps

• D i rec t  z i ch tbaa r

• Aan k l i kbaa r

• Met in g  re spo n ce

Middelen | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



Loka le  Archeo Routes  op  Tr ipadv isor
I ede re  gem een te  m et  >4  l o ca t i e s  k r i j g t  e i gen  l o ka le  r o u te

Middelen | Market ing

Werk  i n  u i t v o e r i n g



VERSTUREN ANS ICHTKAART

DOOR HEEL LIMBURG

Aan:

• Logiesverstrekkers

• Bibliotheken

• Deelnemende gemeentes

• VVV’s en agentschappen

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v oe r i n g



MAIL ING MET ALS B IJLAGE

ANSICHTKAART

DOOR HEEL LIMBURG

Aan:

• Heemkunde verenigingen

• Scouting verenigingen

• IVN

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v oe r i n g



EDUCATIE

PILOT IN ROERMOND

Uitwerken scholenwandeling langs de 7 locaties in 

Roermond centrum. 

Doel: pilot opnemen in project “Reizen in de tijd”.

Als dit format staat, kan die verder uitgerold worden 

in meerdere gemeentes. Weert heeft ook interesse. 

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v oe r i n g



PROMOTIE  OP 

ARCHEOLOGIE  

BIJEENKOMSTEN

Promotie van de Archeo route Limburg op 2

april tijdens de Limburgse Archeologie Dag

en tijdens de Nationale Archeologie Dagen

op 17, 18 en 19 juni.

Middelen  | Market ing

Werk  i n  u i t v oe r i n g



Belangr i jk  om te  weten | Borg ing

To t  e n  m e t  2 0 2 3  i s  u i t b r e i d i n g v a n  A r c h e o  Ro u t e  f i n a n c i e e l  g e b o r g d  v i a  

s u b s i d i e  v a n  P r o v i n c i e  L i m b u r g

D o o r  g r o t e  d e e l n a m e  p r o v i n c i e b r e e d i s  A r c h e o r o u t e s t e v i g  v e r a n k e r d

D o o r  ( k l e i n e )  j a a r l i j k s e  b i j d r a g e  p e r  l o c a t i e  i s  c o n t i n u ï t e i t  v a n  d e  a p p  e n  

w e b s i t e  o o k  n a  2 0 2 3  g e w a a r b o r g d

P r o j e c t l e i d e r  e n  m a r k e t i n g b i j d r a g e  z o r g e n  v o o r  c o n t i n u e  a a n d a c h t



Meer  weten?

L IMBURG MARKETING

Projectleider Archeo Route Limburg
Joep Ste inhage

E-mail: joep@limburg.marketing


